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ALLER GUTEN DINGE SIND... DREI

Seit Anfang August bin ich in den Fussstapfen von meinem Vorganger Alexander Spring
unterwegs und darf das «Marketing & Kommunikation»-Team leiten. Ich freue mich sehr auf viele
spannende Marketingaktivitaten und danke Alex fiir sein Engagement fiir unsere Abteilung.

In den letzten 13 Jahren habe ich ein
breites Marketingspektrum durchlaufen.
Angefangen bei der neuen Namensge-
bung im Jahr 2010 und der Redaktion
der Verbandszeitschrift tiber die Koor-
dination der Messeprasenzen inklusive
der Berufsmessen, die Unterhaltspflege
der Webplattform(en) und die dazuge-
horige Spartenverantwortung inklusive
diverser Digitalisierungs- und Marke-
tingprojekte bis hin zur Unterstitzung
der Events. Dieses Themenfeld ist Gbri-
gens eine Herzensangelegenheit von mir.
Denn das Know-how dazu bringe ich aus
friiheren Zeiten aus der Veranstaltungs-
branche mit. Ein von A bis Z professionell
organisierter Grossanlass, wie dies bei-
spielsweise die SwissSkills 2022 in Bern
waren, ldsst mein Herz hoherschlagen.

Das magische Dreieck

Meine taglichen Bestrebungen im

neuen Arbeitsalltag fokussieren sich
vor allem auf koordinative Massnah-
men und das Einbringen von strategi-
schen Ideen im Kommunikationsbereich.
So sehe ich mich vor allem als Fach-
coach. Mit dem Ziel, dass die richtigen
Inhalte zum passenden Zeitpunkt den

Weg zum gewiinschten Empféanger fin-
den. Wichtig scheint mir, dass die im-
mense Flut an Informationen optimal ge-
filtert, strukturiert und prazis verknipft
aufbereitet wird. Ich bin der Uberzeu-
gung, dass diese Vorgehensweise mit-
telfristig die Marketingstrategie umset-
zen und weiterentwickeln ldsst. Namlich
mit einem starken Praxisbezug und in
realistischen Etappen. Beeindruckend
finde ich, wenn es Unternehmen gelingt,
Produktemarken so zu positionieren,
dass der Kunde anstelle des allgemei-
nen Produktebegriffs den Markennamen
verwendet. Dazu zdhlen beispielsweise
Hilti (Bohrmaschine), Eternit (Faserze-
mentplatte) oder Bostitch (Drahtheft-
maschine).

Gemeinsam stark

Unser Marketingteam ist fachlich schlag-
kraftig aufgestellt. Ich freue mich sehr,
gemeinsam mit Patricia Andreiuolo,
Angela Bischof, Deborah Conversano,
Carlo Di Seri, Isabel Morollén und Nicole
Staub und der noch offenen Vakanz
«Projektleiter*in Marketing» das Berufs-
feld Gebadudehille und die Gebdude-
hillen-Spezialisten vorwartszubringen
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und am Markt Schritt flir Schritt weiter
zu positionieren. Denn ein Feuer in mei-
nem Marketingherz brennt fur die Ge-
baudehillen-Branche heute, morgen und
Ubermorgen wie losgelost vom Kontext
im Lied von Mark Forster gesungen. Ub-
rigens enthélt dieses Lied bei Minute 1.31
eine Jahreszahl, was perfekt zur Energie-
strategie passt. Die Zahl Drei kommt hier
sowie im magischen Dreieck vor. Denn
oft sind aller guten Dinge drei — Fokus,
Fleiss und Freude.

Chantal Huser
Leiterin Marketing & Kommunikation

42 [E] Udo Lindenberg
MILEE. «Kompass»

» Der Wind ist eine Konstante, die
Segel sind Variablen. Meine Lieblings-
worter respektive Elemente in diesem
Zusammenhang sind Wind, Wasser, und
Herz. Neulich horte ich das Lied von
Udo Lindenberg «Kompass» beim
Autofahren - dies ist zwar nicht mein
Musikstil, passt jedoch gut zu meinem
Lebensmotto.

CHANTAL HUSER, LEITERIN MARKETING & KOMMUNIKATION
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